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OBJETIVOS
DEL ESTUDIO

ESTUDIO DE VALORES DEL DEPORTE MAPA DEL DEPORTE EN ESPANA

Establecer los valores asociados al deporte en Analizar la situacion y posicionamiento de
general asi como conocer los atributos / cada disciplina deportiva en funcién al nimero
valores asociados a cada modalidad deportiva de practicantes, aficionados y acuerdos de

en particular patrocinio.




FICHA
TECNICA

UNIVERSO

El universo de analisis es la poblacion entre 16 y 65 afios a nivel nacional.

Entrevistas telefonicas a una muestra de 1.025 individuos estructurados en dos
submuestras de 512 y 513 individuos donde se han evaluado los 40 valores
seleccionados para 9 y 8 deportes respectivamente

MARGEN DE ERROR

Margen de error del £3,1% para un intervalo de confianza del 95,5% vy bajo la
hipdtesis de maxima indeterminacion (p=g=0,5). En el caso de las submuestras el
margen de error es del +4,4%.

TRABAJO DE CAMPO

La encuesta ha sido realizada por el INSTITUTO INVYMARK entre los dias 12 al 15
de marzo de 2018.



Valores del

1 deporte




DEPORTE Y VALORES

Los valores son aquellas cualidades, atributos o caracteristicas que
caracterizan al deporte en general o a un determinado deporte en
concreto que se consideran tipicamente positivos o de gran
importancia para la sociedad.



DEPORTE, VALORES
Y MARCAS

Los valores que transmite el deporte es el
primer objetivo buscado por las marcas

La cada vez mayor importancia que tienen en las
decisiones de compra el posicionamiento social de
una determinada marca ha provocado que en los
ultimos afos la asociacion a los valores que transmite
el deporte se haya posicionado como el principal
objetivo buscado por las marcas a la hora de invertir
en deporte, por encima de otros objetivos mas
tangibles como pueden ser la visibilidad o la
notoriedad.

Apoyo fuerza de ventas/distribucién
Responsabilidad social

Lealtad hacia la marca

Generacion de negocio con el target
Mejorar la reputacion de la marca
Generacion de negocio con el activo
Prestigio de marca

Visibilidad de marca

Asociacién a valores

RESPUESTA MULTIPLE

12%

12%

15%

19%

23%

23%

46%

62%

65%

Fuente: SPSG Consulting - Barémetro patrocinio deportivo 2019



DATOS MILLONES DE EUROS

623

2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018

Fuente: INFOADEX

NVERSION EN
PATROCINIO
DEPORTIVO

Lenta recuperacidn

Segun INFOADEX, el patrocinio deportivo generd
una inversion del 369 millones de euros, lo que
supone casi 2,9% de toda la inversién publicitaria
realizada en Espafa en 2018,

A pesar de que nos encontramos lejos de los niveles
de inversion de 2007, se observa una lenta pero
progresiva recuperacion de la inversion.



LOS QUE MAS HACEN POR EL DEPORTE

TOP 15 SECTORES POR N° DE ACUERDOS

AUTOMOVILES

BANCOS

PRENDAS DEPORTIVAS
CERVEZAS

SEGUROS / PREVISION
REFRESCANTES

ARTICULOS DEPORTIVOS
INSTITUCIONAL

MEDIOS DE COMUNICACION
SERVICIOS Y CENTROS MEDICOS
ISOTONICAS/ENERGETICAS
TRANSPOR.PASAIEROS/PASAIE
AGUAS

ENERGIA DOMESTICA
SERVICIOS EMPRESARIALES
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1.425

Marcas

Fuente: STROCK — Base Sponsor 2018
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Acuerdos i

COCA-COLA

LA CAIXA
POWERADE

EL CORTE INGLES
DAMM

HALCON

BMW

MAHOU

JOMA

ADIDAS

MOVISTAR

BANCO SANTANDER
SAN MIGUEL
MERCEDES

TOP 15 MARCAS COMERCIALES POR N° DE ACUERDOS
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FASES DEL
ESTUDIO

SELECCION DE VALORES

Anélisis en noticias y notas de prensa de los
valores buscados por las marcas cuando
deciden patrocinar una determinada
propiedad.

IMPORTANCIA Y ASOCIACION

Se ha preguntado a los entrevistados por el
nivel de importancia que tiene cada valor y
cdmo asocia cada valor al deporte en general
y a las 17 disciplinas deportivas analizadas.




LOS 40 VALORES ANALIZADOS

Atribytos asqciados a valores
sociales, éticos o de salud

Cercania/proximidad
Compafierismo/solidaridad/respeto
Compromiso
Deportividad/juego limpio/integridad
Humildad
Naturaleza /ecologia/sostenibilidad
Popular
Salud/vida sana

Atributos asociados a capacidades
psiquicas y valores empresariales

Concentracion

Dinamismo
Estrategia

Esfuerzo/entrega
Innovacion

Internacionalidad
Liderazgo

Mentalidad ganadora/ambicion
Motivacion
Perseverancia/constancia/disciplina

Superacién

Trabajo en equipo

Atributos asociados a la experiencia
o valores emocionales

Aventura
Diversion
Emocién
Energia/vitalidad
Estética/belleza/elegancia
Exito/prestigio
llusién/pasion/entusiasmo
Juventud
Status/elitismo
Tradicion

Atributos asociados a capacidades
técnicas y fisicas

Competitividad
Fuerza/potencia
Habilidad
Precision
Resistencia
Riesgo
Sacrificio
Seguridad
Técnica
Tecnologia



Importancia (0-10)

MAPA GENERAL DE VALORES DEL DEPORTE
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MAPA TOP VALORES DEL DEPORTE

Asociacion (0:10) +

o
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Importancia (0-10)

7,57

7,04

AVG.

Trabajo en equipo

. Técnica

Dinamismo

Estrategia

Fuerza / potencia

Resistencia

Diversian . N
. llusién / Pasion
Energia [ vitalidad
Compromiso .
Emocion
Concentracion
Habilidad
Sacrificio
AVG.

Deportividad / Integridad
Solidaridad / Respeto .

Salud / vida sana

Esfuerzo / Entrega
Perseverancia / Disciplina .

Motivacion .

Superacion

TIPO DE VALOR

M capacidades psiquicas y valores empresariales
capacidades técnicas y fisicas

¥ valores emocionales y experienciales

[ valores sociales, éticos o de salud
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MATRIZ DE VALORES X DEPORTE

% VERTICALES Deporte | b incesto | Balonmano | Ciclismo | DP°™®S | esports | Esqui Fatbol | TP | Gimnasia | Golf Hipica | MOUMAIN |\ tacion | Padel | netismol| oo Vela
en general del motor sala bike Running

Aventura 47% 0.6% 21% 7.2% 10.7% 86% 269% 1.4% 25% 0.8% 2.9% 111% 377% 08% 1.6% 43% 16% 27.7%
Cercania / Proximidad 27% 35% 47% 2.9% 1.2% 57% 33% 31% 7.0% 2.3% 3.1% 18% 23% 14% 6.8% 39% 21% 2.3%
Compafierismo / Solidaridad / Respeto 275% 320% 337% 11.3% 37% 63% 29% 207% 351% 49% 2.9% 37% 29% 23% 13.9% 41% 37% 143%
Competitividad 17.3% 265% 287% 21.4% 32.9% 234% 14.2% 37.0% 320% 136% 14.2% 15.6% 10.9% 221% 234% 15.0% 271% 21.9%
Compromiso 16.6% 96% 8.4% 8.0% 19% 7.2% 55% 80% 8.8% 135% 45% 6.5% 41% 8.2% 35% 115% 47% 3.5%
Concentracién 99% 142% 13.8% 135% 259% 16.0% 211% 78% 99% 27.7% 1.7% 18.0% 78% 16.2% 15.8% 11% 256% 10.2%
Deportividad/Juego limpic/Integridad 33.9% 29.0% 26.7% 9.7% 6.8% 10.2% 64% 203% 288% 8.4% 9.6% 6.1% 51% 1.1% 14.5% 86% 182% 10.9%
Dinamisma 45% 14.0% 12.3% 103% 78% 105% 136% 53% 14,4% 9.9% 35% 8.0% 12.9% 74% 13.9% 5.9% 8.6% 6.4%
Diversién 23.4% 123% 8.2% 57% 8.2% 287% 189% 10.9% 185% 51% 10.3% 7.6% 16.8% 57% 31.3% 86% 5.5% 10.2%
Emodcién 11,9% 103% 7.6% 19% 18.9% 139% 13.6% 90% 8.4% 58% 17% 7.2% 11.9% 45% 53% 37% 53% 8.8%
Energia / vitalidad 257% 142% 17.2% 23.4% 7.6% 92% 16.8% 84% 15.0% 193% 3.7% 104% 258% 27.5% 221% 289% 17.8% 11%
Esfuerza/Entrega 33.9% 255% 25.7% 38.2% 8.0% 96% 209% 16.8% 234% 345% 6.0% 12.3% 26.0% 383% 15.6% 120% 293% 16.4%
Estética / belleza /Elegancia 31% 21% 1.6% 1.8% 14% 18% 12.7% 1.9% 1.9% 27.3% 13.6% 36.5% 1.0% 7.4% 57% 29% 21% 10.9%
Estrategia 76% 281% 22.8% 11.3% 222% 221% 15% 21.6% 232% 21% 224% 6.6% 33% 11% 11.7% 27% 121% 17.0%
Exito / prestigio 49% 6.2% 35% 31% 133% 11.3% 64% 26.1% 27% 31% 19.7% 213% 21% 43% 94% 29% 14.3% 12.3%
Fuerza / potencia 99% 17.5% 27.9% 34.7% 17.2% 5.9% 181% 15,.4% 14.2% 17.2% 101% 9.6% 322% 326% 17.2% 229% 295% 137%
Habilidad 13.3% 228% 242% 5.8% 187% 22.7% 355% 17.0% 23.6% 244% 421% 27.0% 19.9% 104% 305% 47% 22.9% 234%
Humildad 56% 35% 6.4% 47% 18% 29% 25% 35% 60% 6.2% 3.3% 31% 20% 25% 23% 41% 25% 2.3%
llusién / Pasién / Entusiasmo 27.3% 11.3% 10.9% 103% 10.7% 98% 96% 14.8% 135% 15.2% 8.2% 13.3% 12.5% 7.8% 78% 107% 6.6% 115%
Innovacién 06% 1.0% 1.9% 41% 17.7% 250% 53% 1.2% 23% 2.7% 3.9% 12% 31% 08% 33% 1.0% 1.4% 3.3%
Internacionalidad 31% 92% 49% 45% 16.6% 17.2% 7.0% 224% 21% 2.9% 12.5% 12.5% 16% 37% 27% 23% 10.0% 10.0%
Juventud 41% 66% 6.8% 19% 35% 234% 53% 84% 135% 185% 1.4% 35% 12.7% 68% 27% 7.4% 57% 35%
Liderazgo 29% 7.0% 5.7% 6.2% 8.4% 7.0% 21% 105% 33% 14% 5.1% 6.6% 33% 18% 39% 35% 51% 6.5%
Mentalidad ganadora / Ambicién 92% 10.7% 11.3% 133% 19.9% 121% 58% 187% 9.2% 101% 14.6% 12.7% 6.1% 15.0% 143% 14.6% 236% 8.3%
Motivacién 255% 99% 13.8% 16.6% 96% 11.3% 97% 86% 115% 17.0% 7.4% 9.6% 12.3% 184% 11% 252% 105% 6.4%
Naturaleza / ecologia/sostenibilidad 25% 1.4% 1.0% 1.7% 1.4% 31% 16.8% 1.2% 18% 16% 14.4% 225% 29.9% 43% 12% 115% 1.4% 207%
Perseverancia/Constancia/Disciplina 306% 156% 16.0% 292% 11.3% 100% 10.9% 103% 125% 327% 12.5% 21.1% 13.9% 31.6% 76% 340% 232% 8.8%
Popular 51% 92% 37% 6.6% 8.0% 188% 37% 308% 8.4% 21% 19% 53% 5.9% 45% 240% 17.6% 10.2% 27%
Precisién 23% 16.8% 12.9% 35% 16.6% 12.3% 17.3% 51% 12.9% 17.7% 503% 18.9% 8.4% 57% 227% 21% 248% 14.6%
Resistencia 121% 107% 17.0% 46.6% 8.2% 90% 181% 119% 101% 17.2% 21% 7.0% 41.0% 47.9% 19,3% 51.2% 275% 119%
Riesgo 27% 16% 2.1% 6.8% 376% 51% 320% 1.9% 23% 35% 1.9% 1.7% 283% 14% 10% 1.8% 21% 15.2%
Sacrificio 185% 43% 7.6% 37.8% 5.8% 68% 101% 57% 6.4% 37.8% 16% 7.4% 17.8% 303% 43% 33.0% 195% 8.6%
Salud / vida sana 368% 58% 8.0% 14.2% 27% 86% 92% 55% 57% 16.0% 8.6% 7.4% 223% 31.6% 227% 36.1% 86% 7.0%
Seguridad 27% 31% 2.5% 3.9% 14.0% 53% 105% 23% 1.9% 51% 9.9% 7.4% 8.4% 37% 35% 35% 35% 6.4%
Status / elitismo 1.9% 10% 14% 14% 101% 68% 19.1% 15.0% 18% 37% 11.9% 47.9% 14% 16% 281% 33% 137% 316%
Superacién 226% 64% 7.8% 23.0% 7.6% 107% 105% 55% 7.6% 265% 7.8% 6.4% 17.2% 27.9% 92% 35.2% 14.8% 7.6%
Técnica 82% 29.0% 24.6% 103% 222% 223% 105% 21.2% 304% 302% 328% 19.9% 102% 369% 98% 43.2% 324%
Tecnologia 1.0% 10% 14% 57% 40.9% 43.2% 64% 1.6% 21% 14% 3,5% 0.8% 53% 20% 16% 1.6% 27% 13.7%
Trabajo en equipo 209% 16.6% 133% 12.9% 23% 520% 7.2% 16% 57% 21% 27% 205% 39% 37% 305%
Tradicién 1.8% 23% 45% 49% 27% 35% 37% 11,3% 41% 33% 14.0% 25.8% 20% 35% 49% 27% 5.3% 14,3%




;COMO AGRUPAMOS
LOS DEPORTES?

Definicion de las categorias de deportes
en funcién a los valores que transmiten.

El analisis cluster permite no solo analizar los
atributos destacados (principales), sino que permite
analizar los atributos que caracterizan a cada grupo

de forma completa.

En base a este andlisis se han establecido 6 grupos
diferentes de deportes, cada uno de ellos con una
serie de valores comunes a los miembros del cada
grupo, si bien cada uno de ellos tiene sus propios
valores diferenciales.

Mountainbike
Deporte engeneral
Gimnasia

Natacion

Ciclismo
Atletismo/Running
Futbol

Balonmano
Baloncesto

Futbol sala

Musica actual (Pop, Rock, etc)
Musica clasica
Culturaengeneral
Deportesdel motor
eSports

Padel

Tenis

Golf

Hipica

Esqui

Vela
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» DEPORTES DE ESFUERZO

W CICLISMO CARRETERA - ATI_ETIS'/RUNNING | \/ALORES GLOBALES

Resistencia 46% Resistencia 51%

Esfuerzo/entrega 38% Esfuerzo/entrega 42%

Sacrificio 37% Salud/vida sana 36% ReS|StenC|a

Fuerza/potencia 34% Superacion 35%

Perseverancia/disc.  29% Perseverancia/disc.  34% Esfue rZO/entreg a

Energia/vitalidad 23% : | Sacrificio 33% .

Superacion 23% Energiajvitalidad ~ 29% Sacrificio

Competitividad 21% Motivacion 25% .
Fuerza/potencia

Perseverancia/disciplina

Energia/vitalidad

Resistencia 48% Sacrificio 38%

Técnica 40% Esfuerzo/entrega 35%

Esfuerzo/entrega 38% Perseverancia/disc. ~ 33%

Fuerza/ potencia 33% Técnica 30%

Perseverancia/disc.  32% = Concentracion 28%

Salud/vida sana 32% b$

) 1 Estética/belleza 27%
Sacrificio 30% =

Superacion 27%
Habilidad 24%

Superacion 28%

B NATACION GIMNASIA m




» DEPORTES DE EQUIPO

Trabajo en equipo  52% Trabajo en equipo 61%

.o e VALORES GLOBALES

Competitividad 37% Compafierismo 35%
Popular 30% Competitividad 32% Trabajo en equipo
Exito / prestigio  26% Tecnica 30%
Internacionalidad  22%  Deportividad 28% Comparierismo/solidaridad
Estrategia 21% Habilidad 23% o _ : .
Técnica 21% Esfuerzo / Entrega  23% DepOrtIVIdad/J UegO ||m pIO
Compafierismo 20% Estrategia 23% z ]
; Técnica
Estrategia
Competitividad

Trabajo en equipo 55%
Trabajo en equipo 63% Comparierismo 34%
Compafierismo 32% Competitividad 29%
Deportividad 29% Fuerza / potencia 28%
Técnica 29% Deportividad 27%
Estrategia 28% Esfuerzo / Entrega  26%
Competitividad 26% Técnica 25%
Esfuerzo / Entrega  25% ' Habilidad 25%
Habilidad 22% .L’J;.; _ Estrategia 23%

B BALONCESTO BALONMANO ®




» DEPORTES TECNOLOGICOS

VALORES GLOBALES

Tecnologia
B cSPORTS DEPORES DE MOTOR M Competitividad
Tecnologia 43% /Qﬂ Tecnologia 41% .,
Diversion 29% @ i% M Riesgo 38% COﬂCGﬂtraCIOﬂ
Innovacién 25% PPl Competitividad 33% Tacn
Competitividad 23% Aall Concentracion 26% ecnica
Juventud 23% Estrategia 22% :
Habilidad 23% Técnica 22% EStrateg <l

Técnica 22%
Estrategia 22%




» DEPORTES DE TECNICA

W GOLF

Técnica
Precision
Habilidad
Status/elitismo
Concentracion

Estrategia

Técnica
Habilidad
Riesgo
Aventura
Concentracion

Esfuerzo/Entrega

m ESQUI

41%
36%
32%
27%
21%
21%

HIPICA |
Status/elitismo 48%
Estética/belleza 37%
Técnica 33%

¥ Habilidad 27%
1 Tradicion 26%
Naturaleza/sostenib.  23%
Exito/prestigio 21%
Perseverancia/ Disc. 21%
Técnica 32%
Status/elitismo 32%
Trabajo en equipo 31%
Aventura 28%
Habilidad 23%
Competitividad 22%
Naturaleza/sostenib. 21%
Técnica 32%
VELA H

VALORES GLOBALES

Status/elitismo

Estetica/belleza/elegancia

Técnica
Habilidad
Tradicion

Naturaleza/sostenibilidad




» DEPORTES DE RAQUETA

VALORES GLOBALES

Técnica
M PADEL TENIS ® Dhereién
Técnica 37% Técnica 43% .
Diversion 31% Fuerza/potencia 30% Habllldad
Habilidad 31% Esfuerzo/Entrega  29% S | .
Status/elitismo 28% Resistencia 28% tatUS/e ltlsmo
Popular 24% Competitividad 27%
Competitividad 23% Concentracion 26% PO pu |ar
Precision 23% Precision 25% Com pet|t|\/|dad

Salud/vida sana 23%
Energia/vitalidad 22%

Ment. ganadora 24%

Perseverancia/Disc.  23%
% Habilidad 23%




—— » DEPORTES DE AVENTURA

VALORES GLOBALES

Resistencia
m CICLISMO MTB Aventura
Resistencia 41% > e .
Aventura 38% Fuerza/potencia
Fuerza/potencia 32% |

Naturaleza/sostenibilidad

Naturaleza/sostenib.  30%
Riesgo 28% |
Esfuerzo/entrega 26% |
Energla/vitalidad 26% WS A et 1
Salud/vida sana 22% ’

Riesgo

Esfuerzo/entrega




Conclusiones

4 TIPOLOGIAS DE VALORES

Se han establecido 4 categorias de valores:
* Atributos asociados a valores sociales, €ticos o de salud
* Atributos asociados a capacidades técnicas vy fisicas
» Valores emocionales y experienciales

* Valores sociales, éticos o de salud

VALORES DEL DEPORTE

Los principales valores que transmite el deporte,
considerando tanto la importancia como la asociacion son:

Deportividad/integridad, Salud/vida sana,
Esfuerzo/entrega, Solidaridad respecto

Otros valores importantes serian Perseverancia/disciplina,
motivacion/superacion, ilusion/pasion y energia/vitalidad.

VALORES DEL
DEPORTE

6 GRUPOS DE DEPORTE EN
FUNCION A SUS VALORES

El andlisis estadistico de los datos nos definen 6
categorias de deportes en funcion a los valores que
transmiten: deportes de esfuerzo, de equipo, tecnologicos,
de técnica, de raqueta y de aventura.

Existen unos valores comunes a todos los deportes de
cada categoria pero a su vez cada deporte ofrece valores
propios v diferenciales del resto.
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Persona que ha
practicado algun
deporte en el Ultimo
ano,
independientemente
del nimero de veces
que lo haya

AFICIONADO

Persona que ve las
retransmisiones de un
deporte, y/o que sige
noticias de ese deporte
en los medios y/o que
acude a verlo en vivo,
independientemente de
su grado de aficion.

practicado. ‘

PRACTICANTE |8 _

iy

: oy N



PENETRACION EN
TARGETS

El 59,7% de la poblacién ha practicado
algun deporte en el ultimo afo.

Este porcentaje es significativamente superior en los
hombres (65,7%) respecto a las mujeres (53,9%).
Por franjas de edad no hay diferencias significativas

en lo que respecta a la practica del deporte.

De media se practican 1,9 deportes. Los hombres
2,1 ylas mujeres 1,7,

TOTAL

Hombre

MEDIA DE DEPORTES PRACTICADOS ULTIMO ANOS

1,9

2,

1,7

2,0

30-45

1,9

DATOS EN %

46-65

1,3



RANKING DEPORTES POR PRACTICA

>15% 15-10%

86 8,6

n

t
Q
Q
0

L

Natadién
Running

.o
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©
c

£

O

Ciclismo MTB
Baloncesto
Futbol Sala

8,4

Padel

10-5%

8.1
7.2

Tenis

Ciclismo en Carretera

6,3

Tenis de Mesa

59

Patinaje

5.6

Esqui

53

Atletismo

Voleibol

3,9

Deportes de Aventura

Pelota

35

Badminton

2,9

Balonmano

Ecuestres

2.1

Remo / Piraglismo

<5%
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Snowboard
Motocidismo
Golf

Boxeo

Artes Marciales
Squash

Vela

Rugby

Surf
Waterpolo
Automovilismo
Esgrima

Natacion y running, los mas practicados por los esparnoles

Hockey

o

~
o
()]
o
~

Rally
Triatlon

Futbol Americano

DATOS EN %

Pese a su estacionalidad, la natacion es el deporte mas practlcado en Espafia, sequido de cerca por el running y el futbol. En 4° lugar se
posicionan los eSports, con una importante penetracion especialmente entre los menores de 30 anos asi como la gimnasia (entre las

mujeres) y el Mountain Bike.



83,1
73,3
68,4

TOTAL

Hombre

Muijer

16-29

MEDIA DE DEPORTES A LOS QUE ES AFICIONADO

3,3

3,7

2,/

2,9

30-45

3,1

DATOS EN %

PENETRACION EN
TARGETS

El 73,3% de la poblacion es aficionada a
algun deporte.

Este porcentaje es significativamente superior en los
hombres (83,1%) respecto a las mujeres (63,6%).
Asimismo, la aficion crece con la edad.

De media la poblacion es aficionada a 3,3 deportes
por persona. Existen importantes diferencias entre
hombres (3,7) y mujeres (2,7). El nimero de
46-65 deporte seguidos se incrementa con la edad.

3.8 - B



RANKING DEPORTES POR AFICION

>30% 30-20% 20-10%
50,8
25,3 252
22,5 22,4 220
19,4
17,6
14,8
3 2 2 2 g g L g 5 2 2 &8 =
£ g 8 5 5 28 £ g5c s 88 &
z 2 T S £ B £ £ B E o
S g & § o E 2 % 5 B
3 L2 &£ (C] < § 5
o] 9 g o L
> 5 o
< £
Ka)
o
O

Ciclismo MTB

-
w
~
-
N
N
-
=
w
-
=
o

Esqui

-
o
w

©

86 82 81 79 7.7
Q B 0 > @9 >
£ 2 8 B 5 2
0 o Qa 5 0 O
o °co O &= 0 %
> © (o]
= L

Remo / piraguismo

El fatbol es el rey

7,6

Dep. de Aventura

Golf

7.0

Running

Badminton

<10%

6,3

Vela

6,3

Tenis de mesa

6.2

Futbol americano

Esports

55

Padel

5,4

Esgrima

Snowboard

Triatlon

5,0

Surf

Pelota
Squash

Artes Mardiales

DATOS EN %

El futbol es, con gran diferencia, el deporte que cuenta con mas aficionados: mas del 50% de la poblacion se declara aficionada a este
deporte. Le siguen a distacia, el baloncesto y el tenis, los deportes del motor, el clismo en carretera, y, gracias a su popularidad entre las

mujeres, el patinaje y la gimnasia ritmica.



RANKING POR ACUERDOS DE PATROCINIO
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Tenis . 8

Running, futbol y baloncesto, los deportes con mayor nimero de acuerdos de patrocinio.

Running, futbol y baloncesto son, por este orden, los deportes que acaparan un mayor numero de acuerdos de patrocinio. El running es el
deporte que mayor crecimiento ha experimentado en los Ultimos anos, con mas de 800 pruebas populares organizadas en Espana a lo

largo del afo con un altisimo numero de practicantes y ademas es el deporte que mejor transmite el concepto de salud/vida sana.

En el caso de del futbol y el baloncesto, se trata de deportes muy mediaticos, con multitud de posibilidades de patrocinio a traves de

equipos, federaciones, deportistas, competiciones, etc.

—

Snowboard
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MAPA DEL DEPORTE EN ESPANA
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MAPA DEL DEPORTE EN ESPANA

M2 de acuerdos
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MAPA DEL DEPORTE EN
- B ESPANA

Conclusiones

FL. 59,7% PRACTICA ALGUN
DEPORTE

Por término medio, cada individuo practica una media
de 1,9 deportes. La practica de deportes es mayor
entre hombres (65,7%) que entre mujeres (53,8%).

Los deportes con mayor nimero de practicantes son
natacién (22,7%), running (19,1%) y futbol
(15,3%)

»

FL 73% ES AFICIONADO A
ALGUN DEPORTE

Por término medio, cada individuo sigue una media de
3,3 deportes. La aficion al deportes es mayor entre
hombres (83,1%) que entre mujeres (63,6%) vy es

mayor segin se avanza por grupo de edad.

Los deportes con mayor nimero de aficionados son
futbol (50,8%), baloncesto (34,2%) vy tenis (31,3%)
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RUNNING, FUTBOL vy
BALONCESTO, CONCENTRAN
EL 57% DE LOS ACUERDOS

Running, futbol y baloncesto son los deportes que
acaparan un mayor numero de acuerdos de patrocinio
y suponen el 57% de todos los acuerdos de
patrocinio analizados.
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